
                Advertising management 
                 (விள�பர ேமலா�ைம) 
 
                            UNIT----1 
  
���ைர  (introduction) 
 
 
                 நவீன ச�ைதயி�ைக �ைறகளி� மிக ��கியமான இட� வகி�ப� விள�பரேம ஆ�� 
உ�ப�தியாள�க� இைடேயக�� ேபா�� ஏ�ப���ளதா� கி�ட�த�ட ஒ�ெவா� ெபா����� மா��� 
ெபா��க� உடன�யாக உ�வாகி வி�வதா�� உ�ப�தி�� ெப�மளவி� ெப�கி வ�வதா�� ஒ�ெவா� 
உ�ப�தி யாள��ெப�மளவி� தம� ெபா��கைள வி�பைன ெச�ய ேவ��ய அவசிய� உ�ள� இதனா� 
ெப�மளவி� விள�பர�தி� அவசிய�� ெப�கி இ��கி�ற�.விள�பர� இ�லாம� எ�த ெபா�ைள�� 
வி�பைன ெச�ய இயலா� எ�பேத த�கால நிைலயா��. 
 
 
விள�பர� எ�பத� ெபா��� இல�கண��: 
 
                    Advertising எ�ற ஆ�கில� ெசா�ேல விள�பர� எ�� எ�ேலாரா�� தமிழா�க� 
ெச�ய�ப���ள�. ஆனா� advertising எ�ற ெசா�லி� உ�ள ெபா�� ஆழ� விள�பர� எ�பதி� 
கிைடயா�. Advertising எ�ற ஆ�கில� ெசா� "Ad"ம��ம" Verto"எ�ற ெர�� ல�தீ� ெமாழி� 
ெசா�க� ேச��த ெசா�லா��.Ad எ�ற ெசா���� "Towards" எ�� ஆ�கில ெபா�� �றலா�.Verto 
எ�ற ெசா���� "I turn" எ�� ெபா��. இ�விர�ைட�� இைண�� ேநா��� ெபா�� advertising 
எ�ப� ஒ�வ�ைடய கவன�ைத கவ��� இ��ப� எ�� ெபா�� த�வதா��.இ�விள�க� ம��ேம 
ேபா�மானத�ல விள�பர� எ�ற ெசா� இ�கால�தி� பர�� விரி�த ெபா�ளி� பய�ப��த�ப�கி�ற� 
எனேவ இ�ெசா���� விரிவாக பல�� �றி��ள இல�கண�கைள ஆரா�ேவா�. 
 
 
                �டா�ட� ��� இல�கண�: வி�லிய� �டா�ட� விள�பர� எ�ற ெசா���� 
பி�வ�மா� இல�கண� ��கி�றா�.வா�ெமாழியாக அ�ல� பா�ைவயிட ��ய நிைலயி� 
ெவளி�பைடயாக ஒ� ெபா�� அ�ல� ேநா�க� அ�ல� ேசைவ ப�றி ஒ� ��வின��� அ�ல� 
ெபா�ம�க��� பிர�தாபி��� ெச�திேய விள�பர� ஆ�� இ�வா� ெச�திகைள பல�� அறிய ெச�ய 
ஒ���� ேம�ப�ட பல சாதன�கைள�� பய�ப��தி�ெகா�ளலா� ஆயி�� இத�கான ெசல�கைள 
விள�பர� �ல� ெச�திகைள அறிவி�பவ� ஏ���ெகா�ள ேவ���. 
 
 
 
                  அெமரி�க ச�ைத இய�ைக அழ�� ��� இல�கண�: ஒ� �றி�பி�ட நப� ெப��பா�� 
வி�பைனயாள� அ�ல� உ�ப�தியாள� தம� ெபா�� அ�ல� பணிக� அ�ல� தி�ட�க� ப�றிய 
ெச�திகைள பல�� அறிய ெச�ய தாேன ெசல� ெச�� விள�பர�ப���� �ய�சியா�� இ�வா� 
ெபா�� ப�றி பல�� அறிய ெச�ய ைகயா�� வழிக� ெசல�கைள�� விள�பர� ெச�பவைர 
ஏ���ெகா�ளேவ��� விள�பர� ெச�ய அதாவ� ெச�திகைள பல�� அறிய� ெச�ய ப�ேவ� 
சாதைனகைள�� ைகயாளலா� ெச�தி�தா� ,மாத இத�க� ேர�ேயா சினிமா ேநர� தபா� விைல�ப��ய� 
��றறி�ைக ஆகிய சாதன�க� அைன��� விள�பர சாதன�க� ஆ��. 



 
 
விள�பர�தி� உ���க�: 
 
          1. ஒேரசமய�தி� பல���� அறிவி�த�: உ�ப�தியாள� ஒேர சமய�தி� நாெட�கி�� உ�ளவ�க� 
ஒ� ேநர�யாக ேப�வ� ேபா�ற வா��ைப விள�பர� உ�வா�கி த�கி�ற�. 
 
            2. வா��ேவா��� ேதைவயான ெச�திக�: ஒ� ெபா�ைள� ப�றிய எ�லா ெச�திகைள�� 
விள�பர� �ல� ெதரிவி�க வா��� உ�ள� இதனா� �க�ேவா� த�க� ேதைவகைள அறி�� அத�ேக�ற 
ெபா��கைள வா�க இய��. 
 
 
            3. விள�பர� ெசல�  ெச�� ெச�ய�ப�வ�: விள�பர� ெச�ய ெசல� ஆ�� ெசலைவ 
உ�ப�தியாள� ஏ���ெகா�ள ேவ��� ெசலவி�லாம� �க�ேவா� ஒ� ெபா�� ப�றி ம�றவ�களிட� 
சிற�பாக ��வ� விள�பர� ஆகா� ஏெனனி� உ�ப�தியாள� ெசல� ெச�யாம� ெச�வ� எ��� 
விள�பர� அ�ல. 
 
            4. வா��ேவா� த� வய�ப�த�: விள�பர�தி� �ற�ப�ட ெச�திக� வா��ைகயாளைர த�வச� 
ஈ���� ச�தி உைடயைவ ஒ� ெபா�� வா��� ப� வா��ைகயாளைர ���� வைகயி� விள�பர�ைத 
அைம�ப� உ�ைமயி� ஒ� கைல எ�� ெசா�லலா� இ�வா� ��� இயலாத விள�பர�க� 
ேதா�வியைட�� வி�� வா��ைகயாள�கைள கவ�வதி� விள�பர�தி� ேநா�கமாக இ��க ேவ���. 
 
           5. விள�பர� �றி�பி�ட நபரா� ெச�ய�ப�வ�: ஒ� தனிநப� அ�ல� நி�வன�தி� �ய�சியி� 
ேபரிேலேய விள�பர�க� ெச�ய�ப�கி�றன உ�ப�தியாள� அ�ல� வி�பைனயாளேரா தா� �ய�சி 
எ��� ெசலவழி�� விள�பர� ெச�கி�றா� எனேவ தனிநப� எ���� �ய�சியி� �லேம விள�பர� 
உ�ெப�கி�ற�. 
 
 
விள�பர�தி� பணிக�:(Functions of advertising) 
                     விள�பர� ஆ��� பணிகைள பலவாறாக �றலா� அவ��� ��கியமானவ�ைற ம��� 
இ�ேக �றி�பி�கி�ேறா�. 
 
            1. விைலைய �ைற�க உத�த� 
  
             2. ச�ைதைய விரிவா��த� 
             3. வழ�க ெசல�க� �ைறத� 
             4. தர�� சிற�த பணி�� 
              5. ச�க நலைன பா�கா�த� 
  
 
 
விள�பர�தி� பய�க�:(benefits of advertising) 
 



               விள�பரேம வியாபார�தி� உயி�நா� ஆ�� இதனா� உ�ப�தியாள� ம��ம�லாம� ப�ேவ� 
தர�பின�� பயனைடகி�றன� பய�ப���பவ�க�� இதனா� விைள�� பய�கைள அ�பவி�கி�றன� 
எனேவ விள�பர�தினா� ஏ�ப�� பய�கைள ப�ேவ� தைல��களி� ஆரா�ேவா�. 
 
 
              1. உ�ப�தியாள� ெப�� பய�க�: 
                          *வி�பைன அள� பல மட�� அதிகரி�க விள�பரேம அ��பைட� காரணமா��. 
                           *உ�ப�தியாள� ேபரள� உ�ப�திைய ேம�ெகா�ள விள�பர� மிக ��கிய காரணமா��. 
 
                          *ேபா��யாள�க� இடமி��� தன� ெபா�ைள பா�கா�� வி�பைனைய ெப��க 
விள�பர� உத�கிற�. 
 
                          *ப�வ கால மா�பா�களா� வி�பைனயி� ஏ�ப�� ஏ�ற இற�க�கைள தவி��� வ�ட� 
�ரா�� ெபா��க��� ேதைவைய உ�வா�கி த�கி�ற�. 
 
                        *விைலவாசிக� நாெட��� ஒேர மாதிரியாக சம�சீராக இ��க விள�பர� 
அவசிய�.இ�கால�தி� ெப��பாலான விள�பர�களி� வி�பைன விைல�� �றி�பிட� ப�வைத நா� 
அறிேவா� இதனா� �க�ேவாைர இைடநிைல நப�க� �ர��வ� �ைற��. 
 
                     *ச�ைதயி� ந�� வி�பைன ஆக���ய ெபா��கைள வா��வத�� இைடநிைல நப�க� 
உ�ப�தியாள�க� மீ� ஆதி�க� ெச��த வா��பி�லாம� ேபா�வி��. 
 
                    *வி�பைனைய ெப��க நடவ��ைககளி� மிக சி�கனமான க�த�ப�வ� விள�பரமா��. 
அத��ல� ல�ச�கண�கானவ�க��� ெபா�ைள அறி�க� ெச�ய இய��. 
 
                     *ெபா�ளி� தர� ெசய�ப�� �ைற ஆகியவ�றி� ஏேத�� மா�த�க� ெச�தா� 
மா�ற�கைள �க�ேவா��� உடன�யாக ெதரிவி�க சி�கனமான சாதன� விள�பரேம ஆ��. 
 
                 2. வி�பைன பணியாள�க� ெப�� பய�க�: (advantages to the retailers): 
  
                   *அதிக �ய�சி எ���� ெகா�ளாம� மிக �லபமாக அதிக அளவி� வி�பைன ெச�ய 
விள�பர� உத�கி�ற�. 
 
                   *விள�பர� �ல� நம�� ந�� அறி�கமான ெபா��கைள பய�ப���வத��� 
தய�கமி�லாம� வா�க ��வ�வ� இதனா� வி�பைன பணியாள�களி� ேவைல �ைம �ைறவேதா� 
அவ�க�� ந�பி�ைகேயா� பணியா��வ�. 
 
                 3. சி�லைற வி�பைனயாள�க� ெப�� பய�க�: (advantages to the retailers): 
 
                  *விள�பர�தா� ெபா�� ம��ம�லாம� சி�லைர வியாபாரிக� விள�பர� கிைட�கி�ற� 
உ�ைமயி� சி�லைற வி�பைனயாள� ப�றி அறி�� ெகா�ள காரணமாக இ��ப� உ�ப�தியாள� ெச��� 
விள�பரேம ஆ��.பல விள�பர�களி� சி�லைர வி�பைனயாள�க� �ல�க� ஆகிேயாரி� ெபய�கைள�� 
ேச��� விள�பர� ெச�ய�ப�கிற�. 
 



                   *�திய ேதைவகைள விள�பர�கைள உ�வா�கி� த�வதா� சி�லைர வி�பைனயாள� அதிக 
�ய�சி எ���� ெகா�ளாம� ெபா��கைள வி�பைன ெச��விடலா�. 
 
 
                   *சி�லைற வி�பைனயாள�க� ெவளியிட�க��� ெச�� ஆ�ட�க� ெபற வி�பைன 
பணியாள�கைள அம��தி ெகா�ள ேவ��ய அவசிய� எ�வதி�ைல. 
 
 
                   *ெமா�த வி�பைன விைலைய�� சி�லைர வி�பைன விைலைய�� க���ப��தி 
�ைற�ப��த விள�பர� ��கிய சாதனமா�� இதனா� இவ�க� ேதைவய�ற விைல ேபா��யி� ஈ�ப�வ� 
தவி��க�ப��. 
 
                 *எதி�கால வி�பைனைய தி�டமி�� அத�� ஏ�றவா� சர��கைள ெகா��த� ெச�� வா�கி 
ைவ���ெகா�ள விள�பர�க� ஓரள��� உத�கி�றன. 
 
                  *விள�பர�தி� �ல� ெபா���� உ�வா�க�ப�ட வியாபார ந�மதி பி�னா� ஏ�ப�� பயைன 
உ�ைமயி� அ�பவி�பவ�க� சி�லைற வி�பைனயாள�கைள ஆவ� இ�ெபா��கைள ைகயா�வதா� 
அவ�க��� ெப�ைம�� ஏ�ப�கி�ற� இத�காக ��த� ெசல� எ��� அவ�க� ெச�வதி�ைல. 
 
                     4. �க�ேவா� ெப�� பய�க� (advantages to the consumers): 
 
 
                *ெபா�ளி� தர�:விள�பர� ெச�ய�ப�� ெபா��க� தர� உய��ததாக இ���� இதனா� 
பய� அைடபவ�க� வா��ைகயாள�கேள ஆவ�. 
 
                  *ெபா��கைள� ேத��ெத��த�:விள�பர�தி� ெபா�ளி� விைல தர� வைக அத� 
சிற��க� எ�லாவ�ைற�� ெதரிய�ப���வ� தம��� ேதைவயானவ�ைற �க�ேவா� ேத��ெத��ப�. 
 
                    *தகவ�க� அளி�த�: விள�பர� ெபா�� கிைட��மிட� விைல விவர�க� ப�றிய 
தகவ�கைள அறி�� ெகா�ள �க�ேவா��� பய�ைடயதாக இ��கிற�. 
 
                     *நியாய விைலக�:ேபா�� அதிகமாகி விள�பர�� அதிகமாகி வி�ட நிைலைம த�ேபா� 
நில�கி�ற� ெபா��களி� விைலைய விள�பர�களி� �றி�பி�� வழ�க�� வள����ள� எனேவ 
�க�ேவாரிட� அநியாய விைல வா�கி ெகா�ைளய��க வி�பைனயாள�க� இயலா�. 
 
                   *அ�ச� வழி வி�பைன:அ�ச� வழி வி�பைன �ல� உ�ப�தியாள� ெபா��கைள 
ேநர�யாகேவ �க�ேவா��� வி�பைன ெச�ய வா��� ஏ�ப���ள�.கிராம��ற�களி� உ�ளவ�க� �ட 
நக���ற�களி� ம��ேம கிைட�க���ய ெபா��கைள ெபற விள�பர� உதவி �ரிகி�ற�.  
 
 
                 5. ச�தாய� ெப�� பய�க�: (advantages to the society): 
 



                  *அறி�ைர வா���;. ��த� �திதாக ச�ைத�� வ�� ெபா��க� �திய �க சாதன� 
ெபா��க� ப�றிய ெச�திகைள எ�லா� அறி�� தம� வா��ைக தர�ைத உய��தி�ெகா�ள விள�பரேம 
உயி�நா�. 
 
                   *�லதன உ�வா�க� வள��சி அைடய ெச�த�: விள�பர� ேபரள� உ�ப�தி�� 
வழிவ��கி�ற� ேபரள� உ�ப�தியினா� உ�ப�தி நி�வன�க� விரிவைடகி�றன இதனா� க�ெபனிக� 
ெப�மளவி� ம�களிட� �லதன� திர�� விரிவா�க நடவ��ைககைள ேம�ெகா�ள ேவ��ய அவசிய� 
ஏ�ப��. 
 
                *ேவைலவா���க� உ�வா�த�: ேபரள� உ�ப�தியி� காரணமாக க�ெபனி விரிவைட�� 
இதனா� பல��� ேவைல வா��� ஏ�ப�� ேவைலவா���க� உ�வாக ேவைலயி�லா� தி�டா�ட� க�ைம 
�ைற��. 
 
 
                   இ�வைரயி� விள�பர�தினா� ப�ேவ� தர�பின�� ெப�� பய�க� ப�றி விரிவாக 
�றி�பி�ேடா� விள�பர�தினா� உ�ப�தி ெப��� ேதசிய ெபா�ளாதார நடவ��ைகக� ெப�� எனேவ 
ஒ��ெமா�தமாக நா� நல� ெபற விள�பர�க� ெப�மளவி� உதவி �ரிகி�றன எ�பதி� தவறி�ைல.. 
 
 
விள�பர�தி� �ைறக�: 
 
 
 
                     ெதாழி� �ர�சி�� ��ைதய கால�களி� விள�பர� ெச�ய ேவ��ய அவசியேம எழவி�ைல 
ெதாழி� �ர�சி��� பி�ன� வள��சி அைட�த� ஆனா� விள�பர� எ�ப� ம�கைள ஏமா��வ� 
ெபா�யான க����கைள பர��வ� எ�� வாதி�பவ�க� பல� உ�ளன� வ�கி�ற� எ�ப� உ�ைம 
அ�ல எ�பேத அவ�களி� வாத� ச�தாய�தி��� ெபா�ளாதார�தி��� தா�மீக நியாய� க���� 
எதிராக விள�பர� ெச�ய�ப�கிற� எ�� இவ�க� ��கி�றன� எதிரானவ�க� ��� �ைறபா�கைள 
��� தைல��களி� ஆரா�ேவா�. 
 
 
1. விள�பர�தி�� எதிரான ெபா�ளாதார காரண�க�: 
 
                  i). ஏகேபாக உரிைமைய வள��சி அைடய ெச�கி�ற� 
                   ii) விள�பர� உ�ப�தி சாராத�. 
 
                   iii). ெபா��கைள வா���ப� �க�ேவாைர க�டாய�ப���கிற�. 
 
                     iv) விள�பர�தினா� ெபா��களி� விைல உய�கி�ற�. 
 
                     v) விள�பர� ஒ� நி�வன�தி� வியாபார�ைத� பறி��ம�ெறா� நி�வன�திட� 
த�கி�ற�. 
 
                         v) விள�பர� ேதைவய�ற� 



 
   2. விள�பர� ச�தாய�தி�� எதிரான�: 
 
                       i) உ�ைமைய விள�பர�க� மிைக�ப��தி� ��கி�றன. 
  
                        ii) ப�திரி�ைக �த�திர� பறிேபாகி�ற�. 
 
 
                        iii)  விள�பர�உண��சிவச�பட ெச�கிற�. 
 
  
3. தா�மீக ெநறி�ைறக��� விள�பர� எதிரான�: 
 
 
                    i) சில விள�பர�க� ம�ட ரகமாக பா� உண��கைள� ���� வைகயி�� ச�க தா�மீக 
ெநறிக��� எதிராக�� அைம���ள�. 
 
                   ii). உட� நலைன ெக���� ெபா��கைள வா�கி உபேயாக�ப���� ப� சில விள�பர�க� 
ெபா�ம�கைள ���கி�றன ம�பான� சிகெர� ஆகியவ�றி� விள�பர� வைகயான� எனலா�. 
 
ேந��க வி�பைன(personal selling): 
 
 
                வா��ைகயாள�களிட� ேநர�யாக ேபசி அவ�கைள� கவ��� வி�பைன ெச�வ� ேந��க 
வி�பைனயா��.ேந��க வி�பைன �ல� இ�வரிைடேய ேநரிைடயாக ெதாட�� ஏ�ப�கி�ற� தகவ�க� 
பரிமாறி� ெகா�ள�ப�கி�றன ம�ற இ� வைகயி�� வி�பைனயாள� ம��ேம ேப�கி�றா� �க�ேவா� 
அவ�ைற ேக�கி�றன� ஆனா� ேந��க வி�பைனயி� �க�ேவா� வி�பைனயாள�ஆகிய இ�வ�� பர�பர� 
கல��ேபசி வி�பைனயாள� �க�பவைரகவ��� இ�தியாக �க�ேவாரிட� ெபா�ைள வி�பைன 
ெச�கி�றா� எனேவ இ�வரிைடேய ஏ�ப�� ேநர� ெதாட�ேப ேந��க வி�பைனயி� ��கியமான 
அ�சமா��. 
 
 
                      ஒயி� ெஹ� ��� இல�கண�: ேந��க வி�பைன எ�ப� உ�ைமயிேலேய ஒ� 
கைலயா�� வி�பைனயாள� வா��பவரிட� ெபா�ைள கா�பி�� அத� சிற�ப�ச�கைள ெசா�லி 
வா��பவைர தி��தி அைடய� ெச�கிறா� இ�தியி� �க�ேவா� அ�ெபா�ைள வா�கி பய�ப���கிறா� 
எனேவ ேந��க வி�பைன இ�தியி� வி�பைனயி� ��கி�ற�. 
 
                   ஃபிலி� ெகா�ல� ��� இல�கண�:. ேந��க வி�பைனயி� வா��பவ�� வி�பைன 
ெச�பவ�� ேநர�யாக ேபசி� ெகா�கி�றன� இவ�க� இ�வ�� மன� கல�� ேப�வத� �ல� 
வி�பைனயாள� மீ� வா��ேவா��� ந�பி�ைக ஏ�ப�கி�ற� இதனா� ெபா�� வி�பைன ஆகி�ற�. 
 
ேந��க வி�பைனயி� த�ைமக�: (characteristics of personal selling) 
 



                ேந��க வி�பைன ��� ��கிய சிற�ப�ச�கைள உைடய� எ�� பிலி� ேபா��கி�றா� 
அைவயாவன: 
 
                      1. ேநர� ெதாட��:. ேந��க வ�ணைனயி� வி�பைனயாள�� ஒ�ெவா�வ�� ேநர�யாக 
ெதாட�� ெகா�கி�றன� இ�வ�� மன� திற�� ேப�வதா� ம�றவ�ைடய ேதைவைய அ�ல� �ைறகைள 
�ரி�� ெகா�� அத�� ஏ�றவா� த�ைன சரி ெச�� ெகா�ள இய��. 
 
                    2. ந�� வள�த�:. ஒ�வேரா� ஒ�வ� பழ�� �ைறயி� இ��� வியாபார ரீதியி� ெதாட�கிய 
ெதாட�� இ�வரிைடேய�� பர�பர� ந�லிரவாக மல�கி�ற� எனேவ வி�பைனயாள��� நிர�தர 
வா��ைகயாளராக �க�பவ� மாறி வி�கி�றா� 
  
 
                  3.ஏ�� அ�ல� ம��� : ேந��க வி�பைனயி� இ�வ�� மன� திற�� ேபச வா����ளதா� 
வ�பவ� வி�பைனயாள� ��வைத ���� ேக�க�� அத�� தன� ஒ��த� அ�ல� ம��ைப 
ெதரிவி�க�� வா����ள�. 
 
ேந��க வி�பைனயி� ேநா�க�க�: 
 
                   க��� ம��� ��� எ�ற அறிஞ�க� வி�பைனயி� ேநா�க�கைள எ� சா��த 
ேநா�க�க� ப�� சா��த ேநா�க�க� எ�� இ� வைககளாக� பிரி���ளன�. 
 
ேந��க வி�பைன ேம�ெகா��� �� ஆராய ேவ��ய காரணிக�: 
 
                    வி�பைனைய ெப��க remember Angelina Michaelநடவ��ைககைள ேம�ெகா��� 
ேபா� ேந��க வி�பைனைய எ�த அள��� ேம�ெகா�ளலா� எ�பைத ��� ெச�ய ப�ேவ� 
காரணிகைள ஆராயேவ��� அ��பைடயி� வி�பைன ெப��க நடவ��ைககளி� அளைவ நி�ணயி�ப� 
�ல� ேநர� ம��� பண� விரயமாவைத த���விடலா�. 
 
                  *வா�க ��யவ�களி� எ�ணி�ைக 
 
                   *வா��பவ�க� வசி��மிட� 
  
                   *ெகா��த� ஆைணகளி� அள�. 
 
                   *தனிநப� ேதைவ �றி��க��� ஏ�ற தயாரி�� 
 
                    *இய�கி கா�பி�த� 
 
                    *ெபா�ளி� ேதைவ 
  
                     *வா��ேவாரி� தய�க� 
 
                       *வி�பைன�� ���� பி��� ஆ�றேவ��ய பணிக� 
 



                     ________________ 
 
                            UNIT  ---2 
 
விள�பர�களி� வைகக� (Types of Advertising): 
 
 
                           விள�பர�கைள பல வைககளாக� பா�பா� ெச�யலா� அவ��� ��கியமான 
பா�பா�கைள ம��� இ�ேக �றி�பி���ேளா�. 
 
 
1. �த�நிைல விள�பர�க�:(primary advertising) 
 
                             இ� விள�பர�களி� ேநா�க� ெபா��க��� ேதைவைய பய�ப���ேவா� இைடேய 
உ�வா��வதா�� �றி�பாக விைல உய��த ெபா��களான ெடலிவிஷ� �ளி�சாதன ெப�� ேபா�ற �க 
சாதன� ெபா��க��� ேதைவைய உ�வா�க இ�வைக விள�பர�க� ெச�ய�ப�கி�றன. 
 
2. �றி�பி�ட சிற�� ெபா��க��கான விள�பர�; (selective advertising) 
  
                      ஒ� �றி�பி�ட பிரா�� ஒ� �றி�பி�ட வைக ெபா��க��கான ேதைவ ைய உ�வா�க 
ெச�ய�ப�� விள�பர� இ�வைகயான தா�� மா�தி கா�க� �விஎ� ஹீேரா ைச�கி� எ�� �றி�பி�ட 
ெபா�ைள வா��� ப� �க�ேவாைர ���� விள�பரேம ேத��ெத��த �றி�பி�ட வைக விள�பரமா�� 
நைட�ைறயி� இ�வைக விள�பர�கைள அதிக� ெச�ய�ப�வனவா��. 
 
 
3. ெபா�� விள�பர�: (product advertising) 
 
                          இ��� ேத��ெத��த விள�பர� ேபா�றேத ஆ�� ஒ� �றி�பி�ட உ�ப�தியாள� தம� 
ெபா��கைள வி�பைன ெச�ய ேம�ெகா��� விள�பரேம விள�பரமா�� விள�பர�தி� ெபா�ளி� ெபய� 
அ�ல� பிரா���� ��கிய��வ� தர�ப�கி�ற�. 
 
 
 
4. நி�வன விள�பர�:(industrial advertising) 
 
 
                        ஒ� �றி�பி�ட உ�ப�தியாள� ெச��� விள�பர� நி�வன விள�பர� ஆ�� ஒ� �றி�பி�ட 
உ�ப�தியாள� �க�ேவா� த�ைமஆதரி���ப� அ�ல� தம� ெபா��கைள வி�பைன ெச��� 
நி�வன�கைள ஆதரி���ப� ேவ��ேகா� வி��� விள�பர� ெச�த� எ�� �றலா�. ேப�டா க�ெபனி 
ேம��� ெகமி�க� பா�ேப ைடமி� இ�தியா �தலிய நி�வன�க� தம� நி�வன� ம��� நி�வன�தி� 
உ�ப�தி� ெபா��க� ப�றி விள�பர� ெச�வைத நா� அறிேவா� சி�லைர ெமா�த வியாபார 
நி�வன�க�� விள�பர� ெச�வ���. 
 
 



 
5. வணிக விள�பர�:(commercial advertising) 
 
 
                    ஒ� ெபா�� ப�றி �க�ேவா� அறிய உ�ப�தி நி�வன� ெச��� அ�ல� வணிக நி�வன� 
ெச��� விள�பர� வணிக விள�பர� ஆ�� இ� ஒ�வைகயி� ெபா�� விள�பர� ேபா�றேத ஆ�� 
இதைன நா�� வைககளாக பிரி�கலா�. 

 
i) ெதாழி� விள�பர�:(industrial advertising) 
 
                 ெதாழி� �ல� ெபா��க� ப�றிய விள�பர� இ�வைகயான தா��. 
 
ii) வியாபார விள�பர�:(trade advertising) 
 
                    வணிக�க� இைடநிைல நப�க� தம� ெபா��கைள வி�பைன ெச�ய 
ேம�ெகா��� விள�பர� இ�வைகயி� அட���. 
 
iii) அ�வ� சா��த ெதாழி� விள�பர�:(professional advertising) 
 
                   டா�ட�க� எ�ஜினிய�க� ேபா�றவ�க� ெச��� விள�பர� இ�வைகயி� அட��� 
நம� நா�ைட� ெபா��தவைரயி� டா�ட�க� எ�ஜினிய�க� ப�டயபண கண�க�க� விள�பர� 
ெச�ய இயலா� ச�ட�� இவ�க� விள�பர� ெச�வைத அ�மதி�க வி�ைல. 
 
iv). விவசாய ெபா��க� விள�பர�:(farm advertising) 

 
                    விவசாய விைளெபா��க� உர� ��சி ம��� விவசாய எ�திர�க� ப�றி 
ெச�ய�ப�� விள�பர� வைகைய� சா��ததா�� உதாரணமாக. SPIC,FACT, ேபா�ற உர� 
க�ெபனிக� ெச��� விள�பர�ைத இ�வைகயி� அட�கலா�. 

 
 
Iv) அ�ச� வழி வி�பைன விள�பர�:(mail order advertising) 
 
 
                    ெபா��கைள ேநர�யாக �க�ேவா��� வி�பைன ெச��� வி�பைன நி�வன�க� 
ெச��� விள�பர� வைகைய� சா��ததா�� இ� விள�பர� ெப�மளவி� நா�த�விய 
ெச�ய�ப�வதா��. 
 
6. வணிக� சாராத விள�பர�க�:(non-commercial advertising) 
 
          ெபா��தவி நிதி�தவி ேகாரி த�ம �தாபன�க� ப�ளிக� ஆ�ப�திரிக� ெச��� 
விள�பர� இ�வைகயி� அட���. 

                                இைவ தவிர ேவ� பல வைகயாக�� விள�பர�கைள பா�பா� ெச�வ��� 
நில�பர�பி� அ��பைடயி� விள�பர�களி� ��� வைகயாக� பிரி�கலா�. அைவயாவன 
 



              1. ேதசிய அளவி� ெச�ய�ப�� விள�பர�:(national advertising) 
 
                நா� ��வ�� வி�பைனயா�� ெபா��க� ம��� பணிக��காக ெச�ய�ப�� விள�பர� 
இ� வைகயான� ஆ��. 
 
              2. வ�டார விள�பர�:(regional advertising) 
 
                        ஒ� சில �றி�பி�ட ப�திகளி� ம��ேம வி�பைனயா�� ெபா��க��காக ெச�ய�ப�� 
விள�பர� வ�டார அளவி� ெச�ய�ப�� விள�பர� ஆ��. 
 
               3. உ��� விள�பர�:(local advertising) 
 
                            உ��ரி� உ�ள வி�பைனயாள�க� தம� ெபா�� வி�பைனைய ெப��க 
ேம�ெகா��� விள�பர� இ�வைகயா�� சினிமா ேபா�ட�க� �ல� விள�பர� ெபா����ட� 
ஒலிெப��கி விள�பர� ஆகியன அட���. 
 

 
           ___________________ 
 
                    UNIT----3 
 
 
 விள�பர சாதன�க� (media of advertisement) 

 
               விள�பர� �ல� ெதரிவி�க வி���� ெச�திைய ��� ெச�த�ட� விள�பரதார� எ�த 
சாதன�தி� �ல� விள�பர�ைத ெவளியிடலா� எ�� ��� ெச�யேவ��� �ைறயான 
ெபா��தமான சாதன�களி� �ல� ெச�ய�ப�� விள�பர�க� ெவ�றியைட�� 
வா��ைகயாள�க��� ெபா��தமி�லாத சாதன�தி� �ல� ெச�ய�ப�� விள�பர� 
வா��ைகயாளைர ெச�றைடயா� எதி�பா��த பல�� கி�டா� எனேவ விள�பர�தி� ெவ�றி 
ேதா�விைய நி�ணயி�ப� விள�பர சாதனேம எ�றா� அ� மிைகயாகா�. 
 

         விள�பர சாதன�தி� இல�கண� (definition of advertising media): 
 
                              விள�பர சாதன� எ�ப� விள�பரதார� தா� �ற வி���� ெச�திைய 
வா��ைகயாள�க��� அறிவி�க பய�ப���� சாதனமா�� விள�பர� எ�ற ெசா���� அறிஞ�க� 
�றி��ள சில இல�கண�க�: 
 
 
                      பிேரா�ன� ��� இல�கண� "விள�பரதார� �ற வி���� ெச�திைய ெபா� ம�க��� 
அறிவி�க பய�ப��தி�ெகா��� எ�லா சாதன�க�� விள�பர சாதன�கேள ஆ��"  
 
                    எ� டய�� ��� இல�கண�:"உ�ப�தியாள� தம� ெபா��களி� பய�பா� �றி�� 
�க�ேவா��� அறிவி�க ைகயா�� ெபௗதீக சாதன�கைள விள�பர சாதன�க� என�ப��. 
 



                  எனேவ விள�பர சாதன� எ�ப� தா� �ற வி���� ெச�திைய �ற விள�பரதார� 
பய�ப���� சாதன� எ�� �றலா�. 
 
விள�பர சாதன�ைத ேத��ெத���� ேபா� கவனி�க ேவ��ய காரணிக�: (factors governing the 
selection of the media) 
 
                   ெபா��தமான விள�பர சாதன�ைத ேத��ெத��ப� எ�ப� உ�ைமயிேலேய க�னமான 
பணியா�� விள�பர சாதன�க�� பலவாறாக உ�ளன ேம�� �திய �திய விள�பர சாதன�க�� 
ேதா�றி�ெகா�ேட இ��கி�றன எனேவ அவ��� எ� திறைமயாக விள�பர�தி� ேநா�க�ைத 
நிைறேவ��� எ�பைத கவனி�� ஆரா��� விள�பர�ைத ேத��ெத��க ேவ��� எ�த ஒ� விள�பர 
சாதன�ைத ேத�� ெச�தா�� கீ�க�ட ��� ேநா�க�கைள நிைறேவ�ற உ�ளதாக அைமய 
ேவ���.  
 
            1.யா��காக விள�பர� ெச�ய� ப�கி�றேதா அவ�கைள ெச�� அைடவதாக விள�பர� அைமய 
ேவ���. 
 
            2. வா��ைகயாளைர� கவ�� வைகயி� சாதன� அைமத� ேவ���. 
 
              3.��மானவைர அதிக ெசலவி�லாம� சி�கனமாக விள�பர சாதன� அைமயேவ���. 
 
 
விள�பர சாதன�ைத ேத��ெத���� ேபா� கீ�க�ட காரண�கைள ஆராய ேவ��ய� அவசிய�. 
 
                 1. வா��ைகயாளரி� வைக 
                  2. விள�பர� ெச�ய ேவ��ய வ�டார பர��. 
                  3. ெபா�ளி� இய�� 
                   4. ேபா��யி� க�ைம 
                    5. விள�பர சாதன�தி� ெப�ைம 
                    6. விள�பர சாதன�தி� ெசல� 
                    7. வா��வத�� ��� ெச��� ேநர�� இட�� 
 
 
விள�பர சாதன�களி� எ�ணி�ைகைய இ� பிரிவாக� பிரி�கலா�. 
 
                1. ேநர� விள�பர� (direct advertising) 
                 2. மைற�க விள�பர� (indirect advertising) 
 
ேநர� விள�பர�:(direct advertising) 
 
                  வா��ைகயாளரிட� ேநர� ெதாட�ைப உ�வா��� விள�பர� ேந��க விள�பர சாதன� ஆ�� 
அதாவ� தா� ெசா�ல வி���� ெச�திைய வா��ைகயாளரிட� அ�ல� தம� ெபா��கைள வா�க 
��� எ�� ந��பவ�க� இட� ேநர�யாக ெதரிவி�க �ய�வ� இ�வைக விள�பர�க� ஆ�� .இ�வித 
விள�பர�க� அ�ச� வாயிலாகேவ ெச�ய�ப�வதா� இதைன ேநர� அ�ச� விள�பர� எ��� 
�றி�பி�வ���. 



 
ேநர� விள�பர�தி� சிற�பிய��க� (characteristics of direct advertising 
  
 
               1.ெபா�ைள வா�க வி��ப���ய அவ�க��� ேநர�யாக தகவ� ெதரிவி�க�ப�கி�ற� 
ேநர�யாக தகவ�கைள அறிவி�பத� �ல� அவ�க� கவன�ைத சிற�த �ைறயி� கவரலா�. 
 
                2.யா� யா��� விள�பர ெச�தி அ��ப�பட ேவ��� எ�� ��னதாகேவ ��� ெச�ய�ப�� 
வி�கி�ற� எனேவ இ� விள�பர� மிக� ��கிய வ�ட�தி��� ெச�ய�ப�வதா�� ெச�திைய� ெப�� 
ெகா�பவரி� எ�ணி�ைகைய�� ெதளிவாக ெதரி�� ெகா�� வி�வதா� விள�பர� உ�வா�கிய 
பயைன�� உணர இ� விள�பர� உத�கி�ற�. 
 
 
                 3. எ��� வ�விலான விள�பர� இ�வா�� அதாவ� தபா� விைல�ப��ய� ேபா�� எ��� 
வ�விலான சாதன�க� விள�பர ெச�திைய� அவ�களிட� ேநர�யாக ெச�றைடகி�றன எனேவ 
வா�ெமாழியாக �ற�ப�� ெச�திக� இ�வைக விள�பர�தி� அட�கா� எ�ப� விள���. 
 
 
 
ேநர� விள�பர சாதன�களி� ப�ேவ� வ�வ�க� (forms off direct advertising media): 
 
                       ப�ேவ� வைகயான உபகரண�கைள�� பய�ப��தி ேநர�யாக விள�பர� 
ெச�ய�ப�கி�ற� இைவக� ெப��பா�� வா��ைகயாள�க��� தபா� �ல� அ��ப�ப�� எ�� 
��னேர �றி�பி���ேளா� அவ��� ��கியமானைவ பி�வ�மா�. 
 
               1. அ�ச� அ�ைட 
                2. விள�பர க�த�க� 
                3. ��றறி�ைகக� 
                4. விைல� ப��ய�க� 
                 5. ம��க�ப�ட சி� ��தக�க� 
                 6. இலவச ெவளியீ�க� 
                 7. நா�கா��க� 
                 8. பரி�� ெபா��க� �தலியன 
 
இைவக� ெபா�ைள விள�பர� ெச�ய ேநர�யாக ைகயா�� உபகரண�க� ஆ��.வா��ைகயாள�கைள 
மகி��சி அைடய ெச�� அவ�க� தம� ெபா��கைள ெதாட��� வா���ப� ெச�ய பரி� ெபா��க� 
மிக ��கியமானைவ எனலா�. 
 
ேநர� விள�பர�தி� பய�க�: (advantages of direct advertising) 
 

1. வா��ைகயாள�க�ட� ேநர� ெதாட�� உ�வாகி�ற�. 
2.இ� விள�பர� �ைற ெநகி��சி� த�ைம உைடயதா�� எனேவ விள�பரதார� தம� 
ேதைவ�ேக�ப பிரி��� ெகா�ள�� ���கி� ெகா�ள�� இ��ைறயி� இய��. 
 



3. ம�ற விள�பர� �ைறகைள விட இ��ைற மிக�� சி�கனமான�. 
 
4.இ� விள�பர�க� வா��ைகயாள� ம�தியி� எ�தைகய எ��சிைய உ�வா��கி�றன எ�பைத 
அளவி�� அறி�� அத�ேக�றா� ேபா�� ெசலவின�கைள�� க���ப��திவிடலா�. 
 
5.இ��ைற மிக�� ரகசியமான வழியா�� ேபா��யாள�க� அறியாத வ�ண� தம� 
ெபா��கைள விள�பர�ப��த இ��ைறேய ஏ�ற�. 
 
6.ெபா�� விைல ப�றிய விரிவான ெச�திகைள அறிவி��� �ைறைய ஏ�ற� ம�ற விள�பர 
சாதன�களி� �ல� அறிவி�க இயலாத பல அரிய ரகசியமான ெச�திகைள அறிவி�க இ��ைற 
ஏ�றதா��. 
 
 

ேநர� விள�பர�தி� �ைறக� ( disadvantages of direct advertising): 
 

1.ஒ� ��கிய வ�ட�தி��� வசி��� வா��ைகயாள�கைள கவர ம��ேம �ைற பய�ப�� 
வி�பைன ெச�யேவ��ய ெபா��க��� இ��ைற ஏ�றத�ல. 
 
2. யா� யா��� அ��ப ேவ��� எ�பைத ��� ெச�வ� சிரம� க�த� அ��ப ேவ��ய 
ப��யைல அ�வேபா� தி��தி அைம��� ெகா�ேட இ��க ேவ���. 
 
3. அ�ச� வழி வி�பைன�� ம��ேம இ��ைற ஓரள��� ெபா��தமான� ம�ற வி�பைன�� 
இ��ைற ஏ�றத�ல. 
 
4.இ� விள�பர�கைள பல� ல�சிய� ெச�வேத இ�ைல ேம�� சில ெச�திக� திறைமயாக 
எ�த�ப�டா� எதி�பா��த பய� விைளயா� பல க�த�கைள ப�றி கவைல�படாம� 
இ���வி�கி�றன� எனேவ வி�பைனைய ெப��க இ��ைற ஏ�ற� எ�� �ற இயலா�. 
 
            மைற�க விள�பர�(indirect advertising) 
 
                தாேன ேநர�யாக விள�பர� ெச�யா� ேவ� விள�பர சாதன�ைத பய�ப��தி 
விள�பர� ெச�வ� மைற�க விள�பரமா�� மைற�க விள�பர� ச�தாய� ��வைத�� கவ�� 
வைகயி� ெப�மளவி� ெச�ய�ப�வதா�� ெச�தி�தா� ெடலிவிஷ� ேர�ேயா ேபா�றைவ �ல� 
ெச�ய�ப�� விள�பர� ெப�வாரியான வா��ைகயாள�கைள ெச�றைடகி�ற� நவீன விள�பர 
சாதன�க� அைன��� மைற�க விள�பர சாதன�கேள ஆ��. 
 
 

மைற�க விள�பர�தி� இய��க� (basic characteristics of indirect advertising): 
 

1. ெபா� ம�க��� அறிவி�ப� 
2.ேவ� ஒ�வ��� ெசா�தமான சாதன�ைத வாடைக�� அம��தி� ெகா��த�. 
3. ெச�தி வ�வ� 
 

மைற�க விள�பர�தி� பய�ப��த�ப�� விள�பர சாதன வைகக�: 



 
                 1. ப�திரி�ைக விள�பர�(press advertising) 
  
               2. ேர�ேயா விள�பர�(radio advertising) 
  
                3. சினிமா விள�பர�(film advertising) 
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                 4. ெடலிவிஷ� விள�பர�(television advertising) 
 
                   5. �ற விள�பர�(outdoor advertising) 
 
                   6. ெபா�� வா��� இட�தி� ெச�ய�ப�� விள�பர�.(point of purchase advertising) 
 
 
                 1.    ப�திரி�ைக விள�பர� (press advertising) 
 
                        ப�திரி�ைக விள�பரேம மைற�க விள�பர�க�� �தலிட� வகி�பதா��.உலக� 
��வ�� இ��ைற சிற�பான இட�ெப���ள� ப�திரிைக எ�ப� தினசரி ெச�தி�தா�க� வார 
இத�க� மாத இத�க� மாத� இ��ைற இத�க� �த� என அைன��� அட���. எனி�� இைவ 
அைன�ைத�� இர�� வைககளாக� பிரி�கலா�. 
 
                     1. ெச�தி�தா� விள�பர�க� (newspaper advertising) 
 
                      2. ெவளியீ�க� அ�ல� �றி�ேப�க� விள�பர� (magazine advertising) 
 
 
          i). ெச�தி�தா� விள�பர�க� (newspaper advertising):.  
                   ெச�தி�தா� ப���� வழ�க� மிக ேவகமாக பரவி வ�கி�ற� 30 ஆ��க��� ��� 
ஒ� சில ெச�திகளாக ம��ேம இ��தன ஆனா� இ�� அவ�றி� எ�ணி�ைக பல மட�� 
அதிகரி���ள� அரசிய� க�சிக� ஒ�ெவா��� தம� நிதி வசதி�ேக�ப பல ெச�தி ப�திரிைககைள 
நட�தி வ�கி�றன.இத�� ��கிய காரண� எ�த� ப��க ெதரி�தவ�களி� எ�ணி�ைக பல மட�� 
ெப�கி வ�வேத ஆ�� கிராம�களி��ட ெச�தி�தா� ப���� பழ�க� பல மட�� ெப�கி��ள� 
இ�வழ�க� இனி எதி�கால�தி� ேம�� ேம�� ெப�க நி�சய� �ைறவத�கான வா��� இ�ைல எனேவ 
ெச�தி�தாளி� ெச�ய�ப�� விள�பர� மிக ெவ�றிகரமாக விைள�கைள ஏ�ப���� எ�பதி� 
ஐயமி�ைல. எனேவ மைற�க விள�பர சாதன�களி� �தலிட� ைவ�ப� ெச�தி�தா�கேள ஆ��. 
 
 
ெச�தி�தா� விள�பர�தி� ந�ைமக�: 
 
                  1.ெச�தி�தா�க� �ல� விள�பர ெச�திகைள ச�தாய�தி� சகல தர�பின�� அரிய 
வா��� ஏ�ப���ள�. 
 
 
                  2. ம�ற விள�பர சாதன�கைள விட சி�கனமான�. 



 
                   3.ெச�தி�தா�க� தின�� வாசக�களா� ப��க�ப�� வைகயா�� சில� காைலயி� 
எ��த�ட� ெச�யேவ��ய கடைமகளி� ஒ�றாக ெச�தி�தா�கைள வாசி�பைத ெகா���ளன� 
இ�வைரயி�� ெபா��கைள பய�ப��த அவ�க�� அ��க� ஒேர விள�பர�ைத ப��பதா� 
அ�ெபா�ைள வா���ப� ��ட�ப�வா�க�. 
 
                   4. விள�பர ெசல� �ைற� சிறிய வியாபாரிக� �ட ெச�தி�தா�களி� விள�பர� 
ெச�யலா�. 
 
                   5. ெச�தி�தா� விள�பர�க� மிக�� நிக��சி த�ைம உைடயைவ. ேதைவ இ�லாவி�டா� 
உடன�யாக நி��தி விடலா� விள�பர�களி� அள�கைள�� மா�றி அைம�ப� �லப�. 
 
                  6. விள�பர ெவ�றிைய மதி�பீ� ெச�வ� �லப�. 
 
                  7.அழகான கவ��சிகரமான விள�பர�கைள ெச�தி�தா�க� �ல� ெவளியிட இ�ேபா� 
வசதி உ�ள�.ேம�� விள�பர� ெச�ய�ப�� ெபா��களி� இய��கைள�� ெதளிவாக வாசக�க� 
அறி�� ெகா��� வைகயி� விரிவான விள�க�கைள�� இத� �ல� தர இய��. 
 
 ெச�தி�தா� விள�பர�தி� �ைறக�:(disadvantages of newspaper advertising) 
                   *ஒ�ைம�பா� இ�ைம 
 
                      *கவ��சி இ�ைம 
 
                      *அ�ப ஆ�� 
 
                      * விரய� அதிகமாக இ��த�. 
 
 
    ii). ச�சிைக அ�ல� வார இத�க� �ல� ெச��� விள�பர� (magazine advertising) 

 
               மாத இத�க� வார இத�க� மாதமி��ைற இத�க� ஆகியைவ �ல�� விள�க 
விள�பர�க� ெச�ய�ப�கி�றன இவ�ைற ச�சிைகக� எ�� �றி�பி�வ�� உ�� �றி�பி�ட 
கால இைடெவளியி� ெவளியிட�ப�பைவஆ�� இைவ ெவளியிட�ப�� இ�தைகய இத�களி� 
எ�ணி�ைக நம� நா��� ெப�கி வ�கி�ற�. 
 
 

இத�க�� ெச�தி�தா�க��: 
 
                  இ�விர����� பல வழிகளி� ேவ�பா� உ�� இ�ேவ�பா�க� ��கியமானைவ: 
 
              1.   ெச�தி�தா�களி� ெச�திக� ம��ேம வ�� கைத க��ைரக��� அவ�றி� 
��கிய��வ� த�வதி�ைல இத�களி� கைத க��ைர நாடக� ேபா�ற சகல அ�ச�க�� இட� 
ெப�கி�றன. 
 



             2.ெச�தி�தா�கைள ச�தாய�தி� எ�லா பிரிவின�� வி��பி� ப��கி�றன� ஆனா� 
இத�கைள வி��பி ப��பவ�களி� எ�ணி�ைக �ைற�. 
 
            3.ெச�தி�தா�களி� ஆ�� மிக� �ைற� இத�களி� அைவ ெவளியிட�ப�� இைடெவளி�� 
ஏ�ப மா�ப��. 
 
            4. ெச�தி�தா�க� வாசக�களா� ேவகமாக ப��� ���க ப��வி�� ெப��பாலான வாசக�க� 
காைல 8 மணி��� ெச�தி�தா�கைள� ப��� ���� வி�வ� ஆனா� வார மாத இத�கைள 
அைமதியாக ஆ��� ப��பர  
 
                        ச�சிைக விள�பர�தி� பய�க�:       (advantages of magazine advertising) 
 

  *நீ��த ஆ��� பல� ப���� வா����. 
 
*கவ��சி 
  
*பர��� வாசக� பிரி�� 
 
*ெபா��க��� மதி�� ஏ�ப�� 
 
*கவன� ஈ���� த�ைம 
 
*சி�கன� 
 

ச�சிைக விள�பர�தி� �ைறக� (disadvantages of magazine advertising): 
 
              *ெநகி��சி அ�ற த�ைம 
 
              *அதிகமான தயாரி�� ெசல�க� 
 
               *வ�டார ேவ�பா�க� 
 
               *வி��பிய ேநர�தி� விள�பர� ெச�ய இயலாத நிைலைம 
 
 
                2.   வாெனாலி விள�பர� (radio advertising): 
 
                  நம� நா��� கட�த 30 ஆ��களாகேவ வ��தக விள�பர�க� ேர�ேயாவி� 
அ�மதி�க�ப�கி�றன அத�� �� ேர�ேயாவி� விள�பர� ெச�வ� ச�ட�ப� த��க�ப����த� ம�ற 
நா�கைள� ெபா��தவைரயி� வாெனாலி விள�பர� நீ�டகாலமாக அ�மதி�க�ப���ள�. 
 
வாெனாலி விள�பர�தி� ந�ைமக� (advantages of radio advertising): 
 



                *வாெனாலி� ெப��க� இ�� கிராம�களி� �ட ெப�மளவி� பரவி உ�ளன எனேவ இத� 
�ல� கிைட��� விள�பர�தி� பர�� மிக மிக அதிக� எனலா�. 
 
                *வாெனாலியி� விள�பர�க� தி��ப�தி��ப ெச�ய�ப�கி�றன எனேவ ேக�பவ�க� மனதி� 
விள�பர�ைத பதியைவ�க வாெனாலி விள�பர� மிக� சிற�த சாதன� . 
 
                *ப��பைத விட ேக�ப� நீ�டகால� நிைனவி� நிைல�� நி��� க�றலி� ேக�டேல ந�� 
எ�� ��வைத நா� அறிேவா�. 
 
                  *ெச�தி�தா� விள�பர� ேபா�� ேர�ேயா விள�பர�� நிக��சி த�ைம அதிக� 
உைடயதா�� வாெனாலி விள�பர�தி� மிக எளிதி� மா�ற�கைள ���திவிடலா�. 
 
                  *விள�பரதார� தன� ேதைவ�� ஏ�ப விள�பர�கைள அைம���ெகா�ளலா� அதிக ேநர� 
விள�பர ேநர�கிைட�பத�� தைடக� எ��� கிைடயா�. 
 
வாெனாலி விள�பர�தி� �ைறக�: 
 
             *அதிக ெசல� 
 
               *பழ�கமான ெபா��க��� ஏ�றைவ. 
 
                *விள�பர�தி� கால இைடெவளி 
 
                *ஒேர சமய�தி� பல விள�பர�க� 
 
                *த�காலிக� த�ைம 
 
                *ேக�பவ�க� ெவ��பைடத� 
 
                 *விள�பர� ெச�பவரி� �ர� 
 
 
               3.  சினிமா அ�ல� திைர�பட           விள�பர� (film advertising): 
 
                  ந��தர வ��க�தின� ச�தாய�தி� அ��தள�தி� உ�ளவ�க� ஆகிேயாைர கவ�வ� 
சினிமா விள�பர� மக�தான ச�தி வா��த ஒ� சாதனமாக விள��கி�ற� க�க���� 
ெசவிக���� வி��தளி�ப� திைர�படமா�� எனேவ சினிமாவி� மிக ��கிய கால�தி� வள��சி 
அைட�� விள�பர�களி� ஒ� நிைலயான இட�ைத ெப�� வி�ட�வள��சி�� ம�ெறா� ��கியமான 
காரணமா��. 
 
திைர�பட விள�பர�தி� ந�ைமக�: (advantages of film advertising): 
 



                1.திைர�பட�கைள வி��பி� பா��காதவ�க� இ�ைறய உலகி� இ�ைல எ�� ெசா�லலா� 
எ�லா� தர�பின�� சினிமாைவ ஒ� சிற�த ெபா��ேபா�� சாதனமாக க��கி�றன� எனேவ சினிமா 
விள�பர� �ல� ச�தாய�தி� எ�லா தர�பினைர�� கவர இய��. 
 
                 2.ெபா�� ப�றிய ��பமான விஷய�கைள ெதளிவாக அறிவி�க சினிமாேவ சிற�த 
சாதனமா�� ெபா�ைள எ�வா� பய�ப���வ� எ�பைத ெதளிவாக சினிமா �ல� 
வா��ைகயாள�க��� அறிவி�� விடலா�. 
 
3.சாதாரணமாக ��கிய சினிமா பட� திைரயிட�ப�� ��� விள�பர சினிமா�க� திைரயிட�ப�கி�றன 
எனேவ விள�பர சினிமா�கைள பா��க ேவ��ய அவசிய� ஏ�ப�� வி�கிற�. 
 
சினிமா விள�பர�தி� �ைறக�: 
 
           1. உ�ப�தி ெசல� மிக அதிக�. 
 
            2. சினிமா பா��பவ�கைள ம��ேம இ� விள�பர� �ல� கவர இய��. 
 
            3.சினிமா விள�பர� பா��பவ�க� ரசி���ப� அைமயாவி�டா� சினிமா பா��பவ�க��� ெபா�� 
மீ� ெவ��� ஏ�ப��வி��. 
 
              4.திைரயர�� உரிைமயாள�களி� ஆதர� இ��தா� ம��ேம இ�வித விள�பர�ைத ெச�ய 
இய��. 
 
             4.    ெதாைல�கா�சி விள�பர�  
                            Television advertising 
 
             அெமரி�காவி� ெதாைல�கா�சி விள�பர� நீ�ட காலமாக �க�ட� உ�ள� நம� நா���� 
கட�த 20 ஆ��களாக ெடலிவிஷ� விள�பர� �க� ெப�� வ�கி�ற� ெப��பா�� எ�லா வீ�களி�� 
ெடலிவிஷ� இ��கிற� ந��தர வ��க�தின�� வா�க ஏ�ற வைகயி� ெடலிவிஷ� க�ெபனிகேள 
இ�ேபா� தவைண �ைறயி� ெடலிவிஷ� கைள வி�பைன ெச�கி�றன த�ேபா� ெப��பா�� அைன�� 
வீ���� ெடலிவிஷ� ெப��க� உ�ளன சினிமா விள�பர�தி��� இத���அதிக ேவ�பா� இ�ைல. 
 
ெடலிவிஷ� விள�பர�தி� ந�ைமக� (advantages of television advertising) 
 

1.ெதாைல�கா�சி விள�பர� வாெனாலி ம��� சினிமா விள�பர�கைள விட மிக�� சிற�பாக 
பணியா��கிற� க�க���� ெசவிக���� வி��தளி�ப� ெடலிவிஷ� விள�பர� எனலா�. 
 
2. ெடலிவிஷ� விள�பர� ேநர�யாக வா��ைகயாள�கைள ெச�றைடகிற� இதனா� 
சினிமா��� ேபாகாதவ�க� �ட க�டாய� ெடலிவிஷ� விள�பர�கைள பா��க ேவ��ய 
அவசிய� ஏ�ப�கி�ற� எனேவ ெடலிவிஷ� விள�பர� சினிமா விள�பர�ைத விட அதிக பல� 
த�வ� எ�� �றலா�. 
 

ெடலிவிஷ� விள�பர�தி� �ைறக�: (disadvantages of television advertising) 
 



1. ெடலிவிஷ� விள�பர� ெச�ய ஆ�� ெசல�க� மிக அதிக�. எனேவ வசதி பைட�த 
க�ெபனிக� ம��ேம ெதளி�ட� விள�பர�ைத ப�றி சி�தி�க இய��. 
 
2.ெடலிவிஷ� �ல� விள�பர� ெச�ய எ�லா ெபா��க�� ஏ�றைவ அ�ல ச�தாய�தி� 
ேம�ம�ட�தி� இ��பவ�க� பணவசதி பைட�தவ�க� ஆகிேயா� ம��ேம வா�க ��ய 
ெபா��க� �க சாதன ெபா��க� ஆகியைவ ம��ேம ெதாைல�கா�சி �ல� விள�பர� ெச�ய 
ஏ�ற ெபா��களா��. 

 
        5.    �ற விள�பர�க� 
           ( Outdoor advertising) 
 
    வீ���� ெவளிேய ெத��களி� பல� ��� இட�களி� ெச�ய�ப�� விள�பர�க� 
விள�பர�க� ஆ��. �வெரா��க� விள�பர ேபா��க� ேநா��� �தலியன �ற விள�பர�களி� 
மிக ��கியமானைவயா�� இ�கால�தி� ப��க� ேபராஷூ� ேபா�றவ�ைற பற�கவி�த� 
ேபா�ற கவ��சிகரமான உபாய�க�� ைகயாள�ப�கி�றன. 

 
 
�ற விள�பர�தி� ந�ைமக� (merits of outdoor advertising): 
 
            1. பலைர�� கவ�� த�ைம 
             2. நீ�ட கால� நீ��� நி��� த�ைம. 
 
             3. அ��க� கவனி��� வா��� 
 
             4. ��கிய பர�� 
 
             5. கவ��சி� த�ைம 
 
             6. சி�லைற வி�பைனயாள�க��� ஏ�ற �ைற. 
 
 
�ற விள�பர�தி� �ைறக� (demerits of outdoor advertising) 
 

1. ேதசிய அளவி� அ�ல� ெபரிய வ�டார பர�பி� �ற விள�பர� ெச�ய ��ப�டா� ெசல�க� 
அதிகரி���. 

 
      2. ேவ� விள�பரசாதன�கைள பய�ப��தி� ெகா�� அத�� �ைணயாக விள�பர �ைறகைள�� 
ைகயா�வ� ந�ல� இ��ைற ஒ�ைறேய ந�பி இ��ப� ந�லத�ல. 
 
       3. �திய ெபா��கைள ச�ைதயி� அறி�க� ெச�ய இ��ைற ஏ�றத�ல 
 
         4.இ� விள�பர�தி� ெவ�றி ேதா�விகைள ��லியமாக மதி�பி�� அறிய இயலா�. 
 
           5. ெபா��க��� வா��ைகயாள� ம�தியி� மதி�� அதிகரி�க இ��ைற ஏ�றத�ல. 



 
           6.இ�வைக விள�பர�தி�� ெச�தி மிக� ���கமாக இ��க ேவ��� ேபாகிறேபா�கி� ப���� 
பா���� ெகா�கிற வைகயி� ெபரிய எ����களி� விள�பர ெச�தி அைமய ேவ���. 
 
                �ற விள�பர சாதன�களி� வைகக� (kinds of outdoor media) 
 

1. �வெரா��(posters) 
       2. �வ�களி� எ��த�ப�ட விள�பர�(painter displays) 
        3. மி�விள�� விள�பர�க�(electric light arrangements) 
 
         4. நியா� விள��க�(neon signs) 
 
         5. பிரயாண ஊ�திகளி� அைம�க�ப�� விள�பர ேபா��க�(traveling displays) 
 
          6.ேபா��வர�� வழிகளி� ெச�ய�ப�� விள�பர�க�(field signs) 
 
           7. விள�பர� ���க�(sandwich) 
 
            8. வா�ெவளி விள�பர�(sky advertising) 
 
             9 விள�பர ேநா���க� (handbills) 

 
 
 
6.ெபா�� வி�பைன ெச�ய�ப�� இட�தி� ெச�ய�ப�� விள�பர� 
(Point of purchase advertising) 
 

                          ெபா�� வி�பைன ெச�ய�ப�� இட�தி� கைடசியாக வா��பவ�க��� நிைன���� 
வைகயி� ெச�ய�ப�� விள�பர� இ�வைகைய� சா��ததா�� விள�பர� ேநர� விள�பர� எனலா� 
உ�ப�தியாள� அ�ல� வி�பைனயாள� தம� வி�பைன நிைலய�தி� ெபா��கைள வா�க ���� 
வைகயி� கவ��சிகரமாக கா�சி�� ைவ�� அத� �ல� வா��ைகயாளரி� ஆவைல� 
���கி�றன�. இ�வைக விள�பர� நா�� வைக�ப��. 
 
           1. சாளர� கா�சி(window display) 
 
            2. கா�சியக�(showroom) 
 
             3. ெபா��கா�சி(exhibition) 
 
              4. வி�பைன நிைலய�தி� உ��ற�தி� ெபா��கைள கா�சி�ெபா�ளாக ைவ�த�.(interior 
display) 
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